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Gesetzliche Grundlagen:

Aufgrund des § 24 der Gemeindeordnung flir Rheinland-Pfalz (GemQ) vom 14.12.11973
(GVBI. S. 419), zuletzt geéndert durch Art. 1 des Ersten Landesgesetzes zur Fortflihrung
der Verwaltungsvereinfachung vom 08.04.1991 (GVBL. S. 104)und des, § 86 Abs. 1 Ziff.
1 und 2 der Landesbauordnung str Rheinland-Pfalz (LBauO) vom 28.1 1.1986 (GVBI. S.
307) i.d.F. des Anderungsgesetzes zur Landesbauordnung vom 08.04.1991 (GVBI. S.

118) hat der Stadtrat der Stadt Wittlichyin seiner Sitzung vom07.05.1 992 folgende Satzung

peschlossen:

Mit dem Landesamt fur Denkmaipﬂegé.wurde iur Satzung geméaB § 86 Abs. 5 Satz 3

LBauO das Benehmen hergestelit.

Die Satzung wurde von der Kreisverwaltung Bernkastel-Wittlich am 23.06.1992, Az 62-
610-13-10 ku/brd - gem. § 86 Abs. 5 Satz 1 LBauO genehmigt.

Priaambel

Zur Wahrung des charakteristischen Bildes der Stadt Wittlich mit seinem hiétorisch-

gewachsenen Altstadtbereich werden an die Gestaltungvon Werbeanlagenund Automaten
in dem Kernbereich der Stadt Wittlich neben den allgemeinen gesetzlichen Anforderungen

besondere Gestaltungsanforderungen gestelit.

Werbeanlagen haben sich an den das Stadtbild bestimmenden Gestaltungsmerkmalenzu
orientieren und hierauf Ricksicht zu nehmen. R

Dabei wird nicht verkannt, daB der Kernbereich das nattrlich gewachsene Zentrum der
Stadt und des Umlandes fur Handel und Dienstleistung ist und dem Wunsch wie der
Notwendigkeit von Werbung angemessen Rechnung zu tragen ist. Das Werbebedurfnis
muB jedoch dort seine Grenze finden, wo durch Werbeanlagen Konstruktions- und
Gestaltungsmerkmale eines Gebiudes oder eines StraBenzuges. oder. sonstige
stadtpragende Charakteristiken verleugnet oder iiberdeckt werden und sich die Werbung
bezugslos als stadtbildprégender Faktor darstellt. ' C v




Satzungstext

Erlauterungen

Teil I
Allgemeine Vorschriften

§1
Geltungsbereich -

(1) Di¢se Satzung gilt fiir den enge-
ren Innenstadﬂger‘eich der Stad{ Witt-
lich innerhalbfolgender StraBenziige
und Plitze:

Trierer Strafle -

FeldstraBe

Platz an der Lieser

Himmeroder Strafe (vom Marktplatz

bis einschl: Synagoge - Haus Nr. 47) .

BachstraBe
Marktplatz
Pariser Platz
OberstraBe
Bohmerstrafe
Neustrafie
KegelbahnstraBe
HochstraBe
Burgstrafie
Altneugasse
Kirchstrae
KarrstraBe <0 i
SchloBberg:+#.. -~ = .7
SchioBstraBe: (von Haus Nr, 1 bis
einschl. Haus Nr. 24) T
SchloBplatz

Obere Kordel

Mittlere Kordel "
Untere Kordel (von Haus
einschl. Haus Nr. 6)
Klosterstrae . - .
Klostergarten.

Nr. 1 bis

Aus dem Gesamtstadigebiet sind nur

' die Bereiche erfapt, die hinsichtlich

ihres Erlebniswertes besondere Be-
achtung verdienen. Es sind Bereiche
und Strafenziige, die durch eine her-
vorragende historische Bausubstanz

oder eine besondere Atmosphdre ge- .-
kennzeichnet sind, erfapt. Ebensosind .

Strafenund Plitze aufgenommen, die

. -auch von wichtiger stadtebaulicher
- Bedeutung sind, aber gleichzeitig -

tischer Einzelhandelsstruktur in ih-
rem Erlebniswert mit bestimmt wer-
den.

(2) Diese Satzing régelt hinsichtlich |

der i Absatz 1 bezeichneten Berei- | .
che nind Denkmiler die Zuldssigkeit, |
das Anbringen, di¢c Anordnung und |

die Gestaltungvon Werbeanlagenund
Automaten i. S. des § 56 LBauO.
Ky A

§2
Genehmigungspflicht

Die Errichtung, Aufstellung, Anord-
nung, Anbringungund Anderungvon
nach § 61 Abs. 1 Ziff.38,39,40 und
42 LBauO genehmigungsfreien An-
lagen bediirfen der Genehmigung
durch die Bauaufsichtsbehorde. Wer-
bung, die sich im Rahmen des-§ 61 -

Die Genehmigungspflicht von bauli-
chen Anlagen ist in § 60 LBauQO
verankert. § 86 Abs. (4) der LBauO
riumt die Moglichkeit ein, fiir den
Geltungsbereich dieser Satzung die
genehmigungsfreien Werbeanlagen
genehmigungspflichtig zu machen.

Hiervor wird deshalb-Gebrauch-ge- |

6

Bildkommentar

‘auch von einem gewissen F Tair stéd= |~




Satzungstext

Erliuterungen

Abs. 1 Ziff. 39 LBauO auf Jubila-
ums-, Riumungs-, Aus- und Schluf-
verkiufe bezieht, bleibt genehmi-
gungsfrei.

§3
Aligemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen sind nur :an der
Stitte der Leistung und auf der den
GeschiftsstraBen zugewandten Sei-
ten der Gebiude.statthaft. .-

(2) Werbeanlagen und Automaten
miissenin maBstiblicher Anordnung,
in Umfang, Werkstoff, Form, Farbe
und - bei Leuchtrekiamen - Leucht-
wirkungdem baulichen Charakterund
dem MaBstab des-jeweiligen Stra-
Ben- und Platzraumes sowie des Ge-
biudes entsprechen, andem sie ange-
bracht sind; sie diirfen die Bau- und
Architekturgliederungen nichtunter-
schneiden oder nberdegken Soweit

ihre der Befestigung” ‘dienenden.

Konstruktionsteile micht verdeckt

angebracht werden  konnen, diirfen |

sie nicht storend wirken. Werbe-
anlagen als laufende Schrift- und
Leuchtbinder und auch als Blink-
lichter sind nicht zulidssig.

(3) Plakate sind nur auf den dafiir
eigens an bavaufsichtlich genehmig-
ten Stellen aufgestellten Sdulen und
Tafeln zuldssig. Solche Sdulen und

macht, da auch kleinere
Werbeanlagen die Wirkung oder den
Erlebniswert eines reich geglieder-
ten oder historisch interessanten
denkmalwerten Bauwerkes beein-
trichtigen konnen. Die Genehmi-

" .| gungspflicht wird deshalb gefordert,

da gegebenenfalls auch Werbean-
lagen auf Hinweistafeln, die histori-
sche Nachrichten enthalten, abge-
stimmt werden oder verschiedene
Hinweisschilder aufeinander abge-
stimmt werden miissen.

Diese Vorschrift soll v‘érhih"dem, daf

Fremdwerbung die geschutzten Be-
reiche iiberflutet und somit die An-
zahl der Werbeanlagen auf ein ver-
trigliches Map reduziert wird, Diese
Festlegung ist auch notwendig, um
Werbeanlagen an Kreuzungspunkten
oder Hauptstraen als Hinweise fiir

Firmen oder GeschdfteinN. ebenstra-

Pen zu yerhmdem Die Anforderun

gen fir 'Werbeanlagen auf waelr

ﬂachen ‘dienen der Stadtbddpﬂege
und dem Bemiihen, die Baukorger
befnedzgendzu gestalten Zudemsoll
der Hauﬁmg entgegen gew;rkt wer-
den L 3wt .

R e R LT W
Abs. 2 stellt fiir den ganzen ‘Giltig-
keitsbereich dieser Satzung zu erhe-
bendeunerldssliche F orderungen auf.
Essoll sichergestellt werden, daf die
Architektur bzw. die Gliederung der
Héuser bei der Anbringung von
Werbeanlagen beriicksichtigt und
eine Hausfassade nicht ausschlzeﬂ
lwhzumWerbetragerdegradzert wird
- auch bezuglzch der F arbgebung -

fahrung norwendtg und sollen‘ eme

einwandfréie Gestalturig dér Werbe-"

anlage bewirken. Laufende Schrift-
undLeuchtbéinder sowie Blinklichter
wiirden die Atmosphiire innerhalb des
Geltungsbereiches dieser Satzung sto-
ren.

Abs. 3 dient der Stadtbild- und Land-
schaftspflege und soll in erster Linie
das wilde Plakatieren verhindern.




Satzungstext

Eriduterungen

‘ Bildkommentar

Tafeln kdnnen vorbehaltlich der er-
forderlichen Sondernutzungserlaub-
nis des Strafenbaulasttragers nur an
solchen Stellen genehmigt werden,
an denen sie das StraBen- oder Platz-
bild bei anspruchsvoller Betrach-
tungsweise nicht beeintrichtigen.
Dies gilt nicht fiir Werbeanlagen, die
anliBlich von Wahlen, Volksbegeh-
ren und Volksentscheidungen durch
politische Parteien und Unterorgani-
sationen sowie von Wihlergruppen
angebracht oder aufgestellt werden.
Diese Anlagen miissen spitestens
nach Ablauf einer Woche nach dem
Wahl-bzw. Abstimmungstagentfernt
sein. Werbeanlagen als Tafeln, At-
trappen, Spannbinder und Fahnen
diirfen fiir zeitlich begrenzte Veran-
staltungen (z. B. Aus-und SchluBver-
kiufe, Mirkte, Messen und Heimat-
feste) in dem Geltungsbereich der
Satzung angebracht werden, jedoch
nur bis zum Ende der Veranstaltung.

(4) Wenn Werbeanlagen (Ausleger)
mit mehr als 0,30 m iber die
Gebiudefront hinaus in den
StraBenraum hineinragen, miissen sie
untereinander einen Zwischenraum
von mindestens 3,00 m und von der
Grundstiicksgrenze sowie Gebéude-
ecken einen Abstand von mindestens
1,50 m haben. Geringfiigige Abwei-
chungensind zuldssig, wenn die MaBe
durch die Fassadengliederung nicht
eingehalten werden konnen.

(5) Winklig zur Gebiudefront ange-
brachte Werbeanlagen (Ausleger)
diirfen nicht mehr als 1,20 m iiber die
Gebiudefront des Erdgeschosses hin-
aus ausladen.

(6) Werbeanlagen diirfen den Blick
auf ein in ecinem StraBen- oder
Platzraum dominierendes Bauwerk
nicht storen oder es in seinem
Erscheinungsbild beeintrichtigen. An
und auf Tiirmen, Schornsteinen, Ma-
sten, in Vorgirten, an Balkonen und

- Einfriedungen werden Werbcanlagen

' nicht zugelasscn.

Abs. 4 soll verhindern, daf die
Werbeanlagen - Vorstehtransparente
- zu dicht aufeinander angebracht
werden. Dies diirfte wie die Erfah-

rungzeigt, auch imInteresse derWer- .
betreibenden liegen (bessere Wahr-_|
nehmung bei der Schragsicht aus der .
Perspektive des Strafenzuges in

Lingsrichtung).

Abs. 5> Die hier vorgeschriebene
Héchstausladung soll eine.zu starke
Uberdeckung der Fassadenarchitek-
tur fiir den Blick aus der Langsrich-
tung eines Strafenzuges verhindern.
Bei winklig zur Gebdudefront ange-
brachten Werbeanlagen sind aus
Griinden der Verkehrssicherheit
(Lastwagenverkehr) die. Abstands-
mape der RAST-Q (Lichtraumprofil
fiir die Anlage von Stadtstrafien/
Anliegerstrafen .einzuhalten.

Abs. 6:Es soll-erreicht werden, daf
die Werbeanlagen innerhalb des
Geltungsbereiches dieser Satzung
iiberwiegend im unteren Bereich der
Bebauung angebracht werden, umso
die besondere. Charakteristikder

Winlichér Stadssilhouettenichi zube- |
eintrichtigen, die sich von Stadten,

die als Industrie- odér Handels-

2
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3
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Satzungstext

Erliuterungen

Bildkommentar

(7) Folgende Ausfiilhrungen von
Werbeanlagen sind ausdriicklich er-
wiinscht: L

1.Schmiedeeiseme Auslegermitdazu
passenden Darstellungen und Sym-
bolex obne direkte Beleuchtung.

2. Schmiedeeiserne Buchstaben ein-
zeln, ohne Beleuchtung. :

3. Auf Putz gemalte Schrift, farblich
zuriickhaltend gestaltet.

4. Bemalte Blechtafeln.

§4
Unterhaltung von
Werbeanlagen

Werbeanlagen und Automaten sind
stindig in ordentlichem Zustazd zu
halten. - Kommt der Inhaber der Ge-
nehmigung dieser Verpflichtung
picht aach, kann die Beseitigung der
Werbeanlagen und Automaten ver-
langt wierden: e

88 i
Besondere Vorschrifte

(1) Im Geltungsbereich der Satzung
a) sind Werbeanlagen grundsitzlich
nur als Hinweis auf Inhaber und Art
des gewerblichen Betricbes zulissig;
Markenwerbung (Firmenlogos) kann
in besonders begriindeten Fillen im
Wege der Ausnahme zugelassen wer-
den.

b) muf eine neu hinzukommende
Werbeanlage in Form, Material, Far-
be und MaBstab auf vorhandene
Werbeanlagen , wenn diese der Sat-
zungentsprechen, Riicksichtnehmen.

c) darf éine Werbeanlage nur so an-
gebracht werden, da sie mindestens
10 cm Abstand von Gurtgesims-

metropole gelten und durch Hoch-
hauser gekennzeichnet sind, deutlich
unterscheidet.

Zu 4 - Mit dieser Vorschrift ist eine

Maglichkeit ,‘derInstandsetzung oder
Entfernung verwahrloster Werbean-
lagen, sofern’sie sich nachteilig auf
das Strafien: oder Platzbild auswir-
ken, gegeben. .

Abs. 1a) soll sicherstellen, daf zu-
séitzliche Werbeslogans oder Marken-
firmenzeichen nicht Bestandteil von
Werbeanlagen sind. Dort, wo Mar-
kenwerbung zum Image von Bétrie-
ben gehort (z.B. Gaststitten), kann
Markenwérbung im Wege ‘der Aus-
nahme zugelassen werden.

Abs. 1 b) dient der Verhinderung
disharmonischer Wirkungen; aberim
hoheren Grund als bei '§'3 Abs. 2
dieser Satzung. Es istkeineswegseine
““Uniformierung’’ derWerbeanlagen
beabsichtigt. R
Abs. 1 ¢) Diese genaue Festlegung ist
notwendig, um die Werbeanlagen klar

vonder architektonischenGliederung




Satzungstext

Erliuterungen

Bildkommentar

bandern hat und die Gliederung der
Fassade nicht iiberschneidet. Gurtge-
simsbinder diirfen durch Werbean-
lagen nicht iiberdeckt werden

d) ist eine vorstehende Werbeanlage
(Ausleger) dann zuldssig, wenn es
sich um ein individuell gestaltetes
Vorstehschild handelt; seine GroBe
muB auf das Bauwerk, an dem es
angebracht wird und dessen Unige-
bung abgestellt sein. Der Flachenin-
halt darf innerhalb der duBeren
Begrenzungslinien hochstens 1,00qm
betragen. Solche Schilder diirfen mit
verdeckten Punktleuchten angestrahlt
werden. ’

e) ist eine Werbeanlage in der Art
eineraufgemalten Schrift oder - flach
anliegend - in plastischen, leuchten-
den oder nicht leuchtenden Einzel-
buchstaben bis zu 35 cm Hobe statt-
haft, wenn der umfassende Flichen-
inhalt der Werbeanlage nicht groBer
als 1,50 qmist. Bei einermehrteiligen
Werbeanlage giltdasFlichenmaBvon
1,50 qm fiir die Gesamtheit aller Tei-
le. Die Ausladung der plastischen
Schriftziige darf nicht groBer als 12
cm sein. AuBerdem ist bei Werbe-
anlagen dieser Art ein Abstand zur
Gebiudekante von mindestens 0,50
m cinzuhalten.

f) darf bei flach anliegenden Leucht-
reklamen nur die Vorderseite (nicht
die seitlichen Zargen) lichtdurch-
lissig sein. Eine Ausnahme gilt fiir
indirekte Leuchtschriften, die nach
hinten abstrahlen.

g) diirfen flach anliegende
unbeleuchtete Werbeanlagen mit ei-
ner verdeckten Punktleuchte oder ei-
ner abgedeckten Leuchtrdbre an-
gestrahlt werden.

B h) §.§t das Beschriften, Bekleben oder

eines Gebdudes abzusetzen bzw. ihre
gestalterisch befriedigende Ein-
bezichung in eine Hausfassade zu er-
zielen. Hierdurch sollen laufende Dis-
kussionen vermieden werden.

Abs. 1 d) Vorstehtransparente ver-
decken en Blick auf die Fassaden der
Bauwerke und konnen auch den
Erlebniswert eines Bereiches verdn-
dern bzw. beeintrichtigen. Kiinstle-
risch individuell gestaltete Vorsteh-
schilder dagegen kinnen zur
Bereicherung (auch inmodernerAuf-
fassung) beitragen. Die Forderung
auf kiinstlerische individuelle Ge-
staltung muf erhoben werden, um an
diesen Stellen die serienmifig her-
gestellten sogenannten “‘histori-
schen’’ Einheitsangebote der Indu-
strie auszuschalten, denn diese ent-
sprechen durchweg nicht den Anfor-
derungen.

Abs. 1 €) Mitdieser Vorschriftisteine
Gestaltung gefordert, wie sie fiir hi-
storisch bedeutende Bereiche, auch
in anderen Stddien, iiblich ist.

Werbeanlagen dieserArtreichen aus,

da sie nicht so konkurrierend ange-
ordnet werden wie in anderen Zonen.
Wie bereits vorerwihnt, wird hier im

Gegensatz zu einigen anderen Stdd- -

ten mit historischer Prigung nicht

auf Leuchtwerbung verzichtet. Der .

“umfassende’’ Flicheninhalt ent-
steht innerhalb der GuPeren umschrei-
benden Linie der Anlage.

Abs. 1 f) Hierdurch soll auch dem
besonderenCharakter anspruchsvol-
ler Zonen entsprochen werden. Zu-
dem wird durch diese Vorschrift eine
bessere Lesbarkeit der Schrift ge-
widhrleistet.

Abs. 1 g) Dies diirfte z. B. bei schmie-
deeisernen Vorstehtransparenten
oder aufgemalten Schriftziigen vor-
kommen. Hierbei ist aber jede Blen-
dung von-Passanten und Anliegern
aus Griinden der Verkehrs-sicherheit
bzw. des Nachbarschutzes zu vermei-

.de"' P

. Abs:1h)-Die: Fensterfliichen sind,

N L

|

//]"//

-

O

FLACHENINHALT .

MAX 1.00 M2

¢

GESIMSS TEINBAND

- :2.06. .
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Erlduterungen

Bildkommentar

Bemalen von Fensterflichen nur im
Bereich des Erdgeschosses in einer
GréBe von 10 % der Glasfliche des
jeweiligen Fensters zulissig; Ankiin-
digungenvonsogenannterTagesware
sind bis zu einer GroBe von 25 % der
Glasfliche der jeweiligen Fensterim
FrdgeschoB zuldssig. -

i) diirfen Automaten nur in
Hauseingingen, Hofeinfahrten; Pas-
sagenundanKiosken aufgestelltoder
angebracht werden.

j) sind Schaukisten aur fiir gastrono-
mische Betriebe zum Aushang von
Speise- und- Getrinkekarten neben
Hauseingingen sowie Schaukisten
sffentlicher Institutionen zulissig,
wenn sie in Form, Material, Farbe
und MaBstab auf das Gebdude, an
dem sie angebracht werden, abge-
stimmt sind, sowie Pfeiler, Lisenen
und Gewinde in ihrer Wirkung nicht
beeintrichtigen.

(2) Im Geltungsbereich der Satzung
sind nicht zuldssig:

a) beleuchtete und selbstleuchtende
Werbeanlagen jeder Artoberhalb der
Oberkante ErdgeschoSdecke; wenn
eine nach dieser Satzung zuldssige
Werbeanlage am ErdgeschoB nicht
méglichist, kann'sie ausnahmsweise
auch in der Briistungszone des ersten
Obergeschosses zugelassen werden.

b) die von der iibrigen Gestaltung der
Fassade abweichende Verinderung
(Streichen oder Verkleiden) der
Briistungszone  im ersten
ObergeschoBim Zusammenhangmit
der Anbringung einer Werbung.

c) Werbeanlagen aller Art auf
Giebeldreieckenund vorspringenden
Bauteilen.

gegliedert oder ungegliedert, wesent-
licher Bestandieil der Architektur
cines Bauwerkes und beeinflussen so-
mit auch den Charakter eines Stra-
Pen- oder Platzraumes. Deshalbmiis-
sen hier auch gestalterische F orde-
rungen erhoben werden.

Die_ Einbeziehung der F' ensterglas-
flichen ‘fir' Werbung bewirkt in

iibertriebender Forin eine starke |
Beeintrichtigung und muf. auf ‘ein’|

ertriagliches Map je nach den Anfor-

derungen reduziert werden; d.h., dap
Werbung auf Fensterflichen nicht

ganz ausgeschlossen ist,

Abs. 1 i) Durch das Aufstellen vor:

Automaten in Hauseingdngen, Hof-

einfahrten und Passagén wird eine

weitgehende Stérung des Strafen-
oder Platzbildes vermieden.

Abs. 1 j) richtet sich :ge‘gen die
AnbringungvonSchaukdsten an Pfei-

lern und auf Mauerfléchen und rdumt

nur diese Ausnahme ein.

Abs. 2 a) Durch die geschiftliche
Nutzung der Erdgeschofzonen der
Hiuser und deren damit verbunde-
nen baulichen Gestaltung bestimmit
in vielen Fallen nur noch die
Obergeschofizone der Hauser den
Charakter eines Strafien- oder
Platzraumes. Deshalb sollen die
Obergeschofzonen (unter Beriick-
sichtigung der hier angefiihrten Aus-
nahmen) freivon Werbeanlagen blei-
ben.

Abs. 2 b) Hierdurch soll die
g_e;stalterische Einheit der Wand-
flachen der Obergeschopzone eines
Hauses gewiihrleistet werden.

Abs.2¢c)Im Geltungsbereich der Sat-
zung bestimmen vorspringende Bau-
teile oder Giebelflichen das Bild ei-
nes Strafenzuges oder Platzes mit;
daher miissen Werbeanlagen an die-
sen Stellen vermieden werden.

1




Satzungstext

Erliuterungen

Bildkommentar

d) Beleuchtungen und Leuchtfarben
mit Ausnahme von Weil oder
WeiBigelb.

¢) Leuchtkiisten als Transparente.

f) senkrecht lesbare Werbeeinrich-
tungen.

g) Werbungen auf Sonnenschutz-
einrichtungenaler Art; dies gilt nicht
fir solche Sopnenschutzeinrich-
tungen, die an Gebiuden fest mon-
tiert sind, wenn an den betreffenden
Gebiuden selbst keine Werbeanlage
angebrachtwerden darf; die Beschrif-
tungen oder Bemalungen auf diesen
Sonnenschutzeinrichtungen diirfen
ein Viertel ihrer Gesamtfliche nicht
iiberschreiten.

h) Werbeanlagen auf Dachflichen.

i) Warenprésentationen oBcrhalb der
ErdgeschoBdecke. :

Abs. 2 d) Die Forderung wird im
Hinblick auf die besondere Atmo-
sphdre innerhalb des Geltungsberei-
ches der Satzung erhoben.

Abs. 2 e) Leuchtkiisten werden unter-

sagt, da sie nicht nur den Mapstab”
sprengen, sondern’vielmehr durch
ikren Helligkeitseffekt dieAtmosphd-" |

re storen.

Abs. 2 f) Senkrecht lesbare Werbe-~ |

anlagen sind mehrindustriellund ge-
schiftlich gepragten Bereichen zu-
geordnet und sollen im Geltungs-
bereich der Satzung keine Verwen-
dung finden. Sie sind zudem schlecht
lesbar und beanspruchen unter Um-
stdnden ObergeschoﬂZoneﬁ;‘ﬂié mit
den nach dieser Satzung moglichen
Ausnahmen freigehalten werden sol-
len. . I

Abs. 2 g) Diese Vorschrifivichtet sich
nicht allgemein gegen Sonnenschutz:
einrichtungen, sondern nur gegen
solche,die allein zum Zweck der Wer-
bung angebracht werden.

e

Abs. 2 h) Werbeanlagen im Bereich

von Steildichern sind selten
gestalterisch ohne storende Hilfs-
kon;tquz:t_'onenbefriedigendmiésqn.

Abs. 2 i) Es soll verhindert werden,
dap sich die Werbung durch Waren-
présentationen oberhalb der Brii-
stungszone des 1. Obergeschosses
ausbreitet.

12
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Teil 111

Sonstige Vorschriften

§6
Ausnahmen und
Befreiungen

Ausnahmen und Befreiungen regeln
sich nach § 69 LBauO,

§7
Ordnungswidrigkeiten

Wervorsitzlich oder fabrlissigunter
VerstoB gegen eine Bestimmung die-
ser Satzung eine Werbeanlage oder
einen Automaten anbringt, aufstellt
oderverindert, handeltordnungswid-
rig und kann gemdB § 87 Abs. 2
LBauO in Verbindung mit § 17 Abs.
1 des Gesetzesiiber Ordnungswidrig-
keiten mit einer GeldbuBe bis zu
20.000 DM belegt werden.

Werbeanlagen und Automaten, auf
die sich Ordnungswidrigkeit gemdf
Abs. 1 bezieht, konnen gemiB § 87
Abs. 6 LBauO in Verbindung mit §
22 des Gesetzes iiber Ordnungs-
widrigkeiten eingezogen werden.

§8
Ubergangsregelung

Ist ein Antrag vor dem Inkraftireten
dieser Satzung gestellt worden, so
kannder Antragstellerverlangen, daB
die Entscheidung nach dem zur Zeit
der Antragstellung geltenden Recht
getroffen wird.

§9
Inkrafttreten

Diese Satzung trittam Tagnachihrer
offentlichen Bekanntmachung in
Kraft. Gleichzeitig tritt die Wer-
besatzung vom 22.03.1985 auBler
Kraft.
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